            “Strategik menejment” fanidan DAK nazorat savollari to’plami
1. Strategiya va strategik menejmentning mazmuni (Strategiya va strategik menejmentning mazmuni, strategik menejmentning besh vazifasi, strategik boshqarish jarayonining ta’rifi)

2.  Firma xarajatlari raqobatbardoshligini baholash. (Firma xarajatlari raqobatbardoshligini baholash, xarajatlar darajasiga  ta’sir etuvchi omillar, strategiya va raqobat ustunligi) 

3. Diversiyalashning  korporativ  strategiyalari. (Korporatsiyaning usishi va rivojlanishi, diversiyalashni qo’llash, vertikal integratsiya, yangi tarmoqlarga kirish strategiyasi)
4. Strategik ko’rish va kompaniya missiyasini aniqlash. (Kompaniya strategiyasini yaratishning vazifalari, strategik ko’rishni  shakllantirish, kompaniya maqsadini aniqlash, missiya, nissiyani yaratish talablari)

5. Tushkunlik holatidagi  korxonalar uchun strategiya. (Tushkunlik holatidagi  korxonalar uchun strategiya, depsinish yoki tushkunlik holatidagi  korxonalar  raqobati) 

6. Strategiya va raqobat ustunligiga erishish yo’llari. (Raqobatning 5 ta umumiy strategiyasi, raqobat ustunligini saqlab qolish uchun xujumkorlik strategiyasidan foydalanish, raqobat ustunligini ximoya qilish uchun mudofaa strategiyalaridan foydalanish)

7. Strategiya ishlab chiqish vazifalari va uslublari, yondashuv turlari.(Strategiyani ishlab chiqish, kompaniya strategiyasining shakllanishiga ta’sir etuvchi omillar, strategiya yaratishga turli xil yondoshuvlar, g’alaba qozonish strategiyasini belgilovchi mezon)
8. Marketing  strategiyasini mavjud vasiyatga moslashtirish. (Firma strategiyasini mavjud sharoitga ko’niktirish, yangi tarmoqlarda  raqobat  strategiya, etuklik bosqichida bo’lgan tarmoqlarda raqobat  strategiyasi) 

9. Kompaniyaning kuchli va zaif  tomonlari. (Kompaniya  xolatini  tahlil  qilish uslubi, kompaniyaning kuchli va zaif  tomonlari, kompaniyaning  raqobat strategiyasini  belgilovchi  omillar) 

10. Kompaniya xolatining taxlili. (Kompaniya strategik pozitsiyasini baxolash uslubi, amaldagi strategiya qay darajada samarali? kompaniyaning kuchli va zaif tomonlari nimada?)
11. Yangi tarmoqqa kirish strategiyalari.(Yangi tarmoqqa kirish strategiyalari, noturdosh tarmoqqa  diversiyalanish strategiyalari, yangi tarmoqlarda raqobat strategiyasi)

12. Xalqaro bozordagi raqobat strategiyasi. (Xalqaro bozordagi raqobat strategiyasi, xalqaro bozordagi raqobat strategiyasiga ta’sir qiluvchi omillar, xalqaro bozordagi raqobat strategiyasi turlari)

13. Noturdosh tarmoqqa  diversiyalanish strategiyalari.(Noturdosh tarmoqlarga diversiyalash strategiyasi, qisqartirish va tugatish strategiyasi, qayta tarkiblashtirish strategiyasi)

14.  Diversiyalashning korporativ strategiyasi.(Turdosh tarmoqlarga diversiyalash strategiyasi, ko’pmillatli diversiyalash strategiyasi)

15. Diversiyalangan kompaniyalarning strategik taxlili.                                                (Kompaniyaning joriy strategiyasini belgilash, matritsali taxlil yordamida diversiyalangan portfelni baxolash, o’rta korxonalar evolyutsiyasining matritsasi)
16. Strategiya va raqobat ustunligi.( Vertikal integratsiya strategiyasi va raqobat ustunligi, boshlovchilikning ustunliklari va kamchiliklari)

17. Tarmoqdagi raqobat kuchlari va raqobat  strategiyasini baholash (tarmoqdagi umumiy vaziyat va undagi raqobat taxlili, tarmoqdagi raqobat kuchlari va ular ta’sirining darajasi, tarqoq tarmoqlarda raqobat  strategiyasi)
18. Kompaniya xolatining taxlili.(Kompaniya strategik pozitsiyasini baxolash uslubi, amaldagi strategiya qay darajada samarali ? kompaniyaning kuchli va zaif tomonlari nimada?)

19. Diversiyalangan kompaniyalarning strategik taxlili. (Diversiyalangan firmaning strategiyasini aniqlash, korporativ strategiyani ishlab chiqish, bozorga kirish va chiqish strategiyasi)
20. Strategik boshqarish jarayoni. (strategik ko’rish va kompaniya missiyasini aniqlash, maqsadni aniqlash,   strategiya yaratish, strategiyani amalga oshirish)

21. Strategik boshqarish faoliyatini baxolash. (faoliyatni baxolash, yangi yo’nalashlarni taxlil qilish, tuzatishlar kiritish, strategik boshqarish ijrochilari, strategik rejalashtirish va uning afzalliklari)
22. Kompaniya xolatining taxlili. (Kompaniyaning narxlari va xarajatlari raqobatbardoshmi? kompaniyaning raqobat pozitsiyasi qay darajada mustaxkam? kompaniya qanday strategik muammolarga to’qnash keladi ?)    

23. Tarmoqdagi umumiy vaziyat va raqobat taxlili. (Tarmoqdagi  umumiy  vaziyat  va  undagi  raqobat  taxlilining  mazmuni  va  usullari, tarmoqni  ta’riflovchi  umumiy  iqtisodiy ko’rsatkichlar, tarmoqdagi  raqobat  kuchlari  va  ular  ta’sirining  darajasi, raqobat  kuchlari  tarkibida o’zgarish  yasovchi  omillar)

24. Strategik boshqarish jarayoni.(“Strategik  menejment”  fanining  vazifalari, strategik  menejmentning besh vazifasi, firma, kompaniya strategiyasini ishlab chiqish bo’yicha menejerning vazifalari)

25. Strategik ko’rish va kompaniya missiyasini aniqlash.(Strategik ko’rish, kompaniya missiyasini aniqlash, maqsadni aniqlash,   yaratish, strategiyani amalga oshirish)

26. Strategik boshqarish va strategik   rejalashtirish. (Strategiya yaratishning vazifalari, strategik  boshqaruv jarayonining ta’rifi, strategik  boshqaruv  ijrochilari, strategik   rejalashtirish)

27. Korporativ  strategiya va uni ishlab chiqish. (Strategiyaning  tashkiliy darajalari, korporativ  strategiya, strategiyasini ishlab chiqish uslublari, strategiyani ishlab chiqish)

28. Strategiya ishlab chiqish vazifalari va uslublari, yondashuv turlari.(Kompaniya strategiyasini  shakllanishiga ta’sir etuvchi omillar, strategiyani ishlab chiqishga yondashuv turlari, strategiya yaratishga turli xil yondashuvlar)

29. Diversiyalashning  korporativ  strategiyalari.(Diversiyalashning   ko’p  millatli  strategiyalari, diversiyalangan    kompaniyalarning strategik tahlili, diversiyalangan    kompaniya  faoliyatini  baholash) 

30. Tarmoq va undagi raqobatni baholash.(Tarmoqdagi umumiy vaziyat, tarmoqlar va ularning iqtisodiq tavsiflari, tarmoqdagi umumiy vaziyat va undagi raqobat taxlili, tarmoqdagi raqobat kuchlari va ular ta’sirining darajasi) 

31. Kompaniya xolatining taxlili. (Kompaniya strategik pozitsiyasini baxolash uslubi, amaldagi strategiya qay darajada samarali ? kompaniyaning kuchli va zaif tomonlari nimada?)

32. “Strategik  menejment” fanining  predmeti va  boshqaruv jarayoni.(“Strategik  menejment” fanining  predmeti va  boshqaruv jarayoni, “Strategik  menejment” predmeti, strategik  boshqaruv jarayoni)

33. Tarmoqdagi  raqobat  taxlili. (Kompaniya  raqobat  mavqeining  kuchli  va  zaif  jixatlari, raqobat  kurashida  muvaffaqiyat  va  muvaffaqiyatsizlikning  kalit  omillari, soxa va raqobat taxlillarini umumlashtirish, tarmoq jozibadorligini baholash yo’llari).
34. Strategik boshqaruvning asosiy elementlari. (Tayanch iboralar: Strategiya. Strategik  boshqaruv tushunchasi. Strategik  boshqaruv predmeti. Strategik  boshqaruv jarayoni.)
35. Kompaniyani rivojlantirish strategiyalari, missiya va maqsadlari. (Tayanch iboralar: Kompaniya strategiya yo’nalishi. Korxona missiyasi. Korxonaning strategik  maqsadlari. Kompаniyaning strаtegik ko’rinishini (tаsаvvurini) vа missiyasini yarаtish. Mаqsаdlаrni аniqlаsh.)
36. Strategiyani shakllantirish: korxona strategik tashqi muhiti tahlili. (Tayanch iboralar: Strategiyani shakllantirish bosqichlari. Tashqi muhit tahlili. Raqobatchilar haqida ma’lumotga ega bo’lishlik. )
37. Firma muhiti strategik tahlili. (Tayanch iboralar: Firma va uning turlari. Firma ichki muhiti. Ichki muhit strategiyasi. Strategiyani tahlil qilish)
38. Strategiyani shakllantirish: korxona strategik ichki muhiti tahlili. (Tayanch iboralar: Korxona ichki muhiti. Ichki muhit strategiyasi. Strategiyani tahlil qilish. )
39. Kompaniya ichki muhitining strategik tahlili. (Tayanch iboralar: Kompаniya tаrmog’ining jozibаdorligi vа rаqobаt shаrtlаri. )
40. Kompaniya strategiyasini belgilovchi omillar. (Tayanch iboralar: Kompаniyaning kuchli vа kuchsiz tomonlаri, imkoniyatlаri vа xаvf-xаtаri, kompаniya nаrxlаr vа xаrаjаtlаr bo’yichа rаqobаtbаrdoshligi, kompаniyaning rаqobаt mаvqei)
41. Strategiyalar turi. (Tayanch iboralar: Korporаtiv strаtegiya. Biznes strаtegiya. Funktsionаl strаtegiya. Operаtiv strаtegiya. Strаtegiyani shаkllаntirishdа kuchlаrni birlаshtirish. .Differentsiyalаsh vа individuаllаshtirish strаtegiyasi)
42. Integratsiya strategiyalari. (Tayanch iboralar: Integratsiya strategiyalari haqida tushuncha. Integratsion muhit. )
43. Asosiy raqobatli strategiyalar. (Tayanch iboralar: Rаqobаt xаrаkteri vа hаr-bir rаqobаt kuchi intensivligi,  kompаniyalаr kuchli yoki kuchsiz rаqobаt mаvqei)
44. Korxonada strategiyasini ishlab chiqish va rejalashtirishning asosiy modellari taxlili. (Tayanch iboralar: Sаmаrаli strategiyani shаkllаntirish. Korxonаning kuchli tomonlаri mаtritsаsi. Hаyotiy tsikl mаtritsаsi. Mаtritsа tipini tаnlаsh. Tаrmoqning jozibаdorligini tаqqoslаsh. )

45. Strategiyani yaratish ierarxiyasi. (Tayanch iboralar: Korporаtiv strаtegiya. Biznes strаtegiya. Funktsionаl strаtegiya. Operаtiv strаtegiya.)
46. Xalqaro bozorlardagi raqobatli strategiyalar. (Tayanch iboralar: Ko’p millаtli vа globаl rаqobаtlаr. Xаlqаro strаtegiyalаrning nаmunаlаri. )
47. Yetakchilar va zaif bizneslar uchun strategiyalar. (Tayanch iboralar: Tаrmoq etаkchilаri uchun strаtegiyalаr. Tа’qib etuvchi kompаniyalаr uchun strаtegiyalаr. To’liq yangilаnish strаtegiyasi. )
48. Diversifikatsiyalash strategiyalari. (Tayanch iboralar: Yangi biznesgа kirish strаtegiyasi. Turdosh diversifikаtsiya strаtegiyalаri. Strаtegik muvofiqlik, mаsshtаb sаmаrаsi vа rаqobаtbаrdoshlik. Noturdosh diversifikаtsiya strаtegiyalаri. )
49. Strategiyani amalga oshirish. (Tayanch iboralar: Strategiyani tadbiq etish. Tаyanch lаvozimlаrgа kаdrlаrni tаnlаsh.Bilimdonlikni (kompetentlikni) oshirish. Strаtegiyani tаshkiliy strukturаgа moslаshuvi. )
50. Kompaniya missiyasi va uning zaruriyati. (Tayanch iboralar: missiya, maqsad, viziya.)
51. Strategik boshqaruvning maqsadi va vazifalari. (Tayanch iboralar: strategiya, strategik boshqaruv, maqsad, strategik boshqaruv vazifalari)
52. Strategiyani amalga oshirish bosqichlari. (Tayanch iboralar: strategic reja, strategiyani amalga oshirish, strategic baholash)
53. Kompaniya strategiyasini yaratishda hisobga olinadigan ichki omillar. (Tayanch iboralar: : boshqaruv, xodimlar, intizom, xomashyo ta’minoti, asosiy vositalar, marketing, moliyaviy resurslar)
54. Kompaniya strategiyasini yaratishda hisobga olinadigan tashqi omillar. (Tayanch iboralar: siyosiy, iqtisodiy, ijtimoiy, tabiiy, texnogen omillar) 
55. Strategik boshqaruvda SWOT tahlili. (Tayanch iboralar:kuchli, kuchsiz, imkoniyat, tahdid)
56. Davlat siyosatini kompaniya strategiyasiga ta’sirini tushuntiring.(Tayanch iboralar: qonun, mamuriy tizim, hokimiyatlar, sanksiya)
57. Demografik omillarni korxona strategiyasiga ta’sirini baholang.(Tayanch iboralar: aholining tug’ilishi, jinsi, yoshi, daromadlari, urbanizatsiya, migratsiya)
58. Kompaniya strategiyasini amalga oshirishda marketingni roli va ahamiyati. (Tayanch iboralar: marketing, bozor tahlili, bozor segmenti, bozor sektori)
59. Kompaniya o’z strategiyasini tanlashida mahsulot(xizmat) sifati va narxi qanday ahamiyatga ega?(Tayanch iboralar: sifat, kaizen falsafasi, ISO standarti, narx ko’rstkichlari, demping)
60. Kompaniya strategiyasini amalga oshirishda innovatsiyaning roli va ahamiyati. (Tayanch iboralar:innovatsiya, innovatsion salohiyat, novatorlik )
61. Fokuslashgan strategiya haqida ma’lumot bering. (Tayanch iboralar: bozor segmenti, bozor sektori, narx siyosati, gender, aholi daromadlari)
62. Differensiya strategiyasini afzalliklari va kamchiliklari. (Tayanch iboralar: korxona mahsuloti o’ziga xosligi, narx bo’yicha yetakchilik, “Apple” strategiyasi)
63. Porterning strategik koordinatsiyasi haqida ma’lumot bering. (Tayanch iboralar: xarajatlarni kamaytirish strategiyasi, fokuslashgan strategiya, differensiya strategiyasi)
64. Xarajatlarni kamaytirish strategiyasi haqida ma’lumot bering. (Tayanch iboralar: demping strategiyasi, xarajatlarni kamaytirish usullari)
        Tuzuvchi:
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